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“El tabaquismo es una pandemia que se trasmite 
por la publicidad”.  (Dra. Gro Harlem. Ex de la 
OMS)

Publicidad: Antecedentes histórico



 Convenio Marco de la OMS para el Control del Tabaco es el 
primer tratado internacional en materia de salud. Se aprobó el 21 
de mayo de 2003

 Se adhirieron 177 países y la mayoría prohibió la publicidad 
totalmente y alguno solo la limitaron.

 En España el 27 de Diciembre 2005 se prohíbe la publicidad, 
promoción y patrocinio del tabaco. 

 Multas entre 10.001 hasta 600.000 € (infracción muy grave)

Convenio Marco Control Tabaco

https://es.wikipedia.org/wiki/Tabaco


 Un modo de comunicación de masas que intenta 

influir en las conductas y actitudes de las 

personas.

 Publicidad explicita se acabó en algunos países 

pero ha evolucionado de manera exponencial la 

implícita (placement…), la que se inserta “sin 

querer” en los carriles o medios de comunicación.

Publicidad, concepto



Enfoque Pediátrico. Ejemplos. 

Papá, siempre obtienes lo mejor 
de todo ... incluso

Mama seguro que disfrutas tu 
Marlboro

Sí, nunca debes sentirte “más ahumado” ... ese es el milagro de Marlboro



Enfoque Pediátrico. Ejemplos. 



Enfoque Pediátrico. Ejemplos. 

Las futuras madres



Enfoque Pediátrico. Ejemplos. 



Enfoque Pediátrico. Ejemplos. 

El relevo



Enfoque Pediátrico. Ejemplos. 



 2012 inversión 62 mill dolares 50 países. “SE 
MARLBORO”:
 Dirigida a jóvenes: <<jóvenes, soñadores y fiesteros, 

que se enamoran con facilidad, que conquistan alturas, 
hacen viajes de aventuras, tocan música y, en general, 
son ‘geniales’, en proceso de maduración>>.

 “May be never fell in love” (“Los indecisos nunca se 
enamoran”) o “A may be es no invitad” (“Los indecisos no 
son invitados”). Creador Leo Burnet (hombre Marlboro)

Campaña publicitaria reciente. 
Extranjero



Campaña publicitaria reciente. 
Extranjero

http://blogs.infobae.com/maldita-nicotina/2014/03/17/polemica-por-la-ultima-campana-mundial-de-marlboro/image2_full/index.html
http://blogs.infobae.com/maldita-nicotina/2014/03/17/polemica-por-la-ultima-campana-mundial-de-marlboro/image3_full/index.html
http://blogs.infobae.com/maldita-nicotina/2014/03/17/polemica-por-la-ultima-campana-mundial-de-marlboro/image13_full/index.html


 Los anuncios de "Be Marlboro" son similares a los anuncios de marcas 
que venden a los jóvenes, incluyendo marcas populares de ropa para 
adolescentes como American Eagle, Abercrombie & Fitch, Hollister y 
Urban Outfitters.  En 2013 prohibida en Alemania.

Campaña publicitaria reciente. 
Extranjero (la guinda)



 En los países donde hay prohibición de la publicidad 
estos son los medios donde se ha incrementado mas 
la divulgación, aunque en general abarcan todos los 
medios y situaciones posibles.

 Las inversiones en publicidad se incrementan cada 
año, también los países donde esta prohibida. El 
dinero se re direcciona.

Cine, televisión, prensa, videojuegos e 

internet… 



Cine

“Existe una asociación FUERTE, 

DIRECTA e INDEPENDIENTE entre 

el ver consumo de tabaco en las 

películas y probar cigarrillos”

“Este hecho apoya la hipótesis de que 

fumar en las películas juega un 

papel importante en la iniciación de 

la conducta de fumar en los 

adolescentes”

Stanton Glantz



Cine en España



Cine en España



Televisión

 Incluye todas las películas

 Carreras antiguas de motos y 
coches con pub

 Programas de humor: 
mantener la cultura del tabaco

 Series de TV extranjeras y 
españolas

 31 Mayo, 1 de Enero…

 Series Españolas 
recientes (nocturnas):

 El Caso

 La sonata del Silencio

 Clara Campoamor

Importa: la frecuencia, el acto del
Consumo, el momento el protagonista 
La frase asociada, etc

Una de las de mayor consumo:
“Sin tetas no hay paraíso”. Enero 2009



Televisión



Tebeos, comics, dibujos animados

1946 por el dibujante belga 
Maurice  de Bévère, más 
conocido como Morris.

Simpson 5 millones de espectadores 
por capitulo en USA



 28 temporadas de emisión en el mundo. 27 dic 1989

 Se emite en 56 países de todos los continentes

 Turquía, Rusia, Alemania y Ucrania han censurado 
algunos de sus capítulos.

 99%de la población española ha visto en algún 
momento Los Simpson

 16% cuota de pantalla con 1.8 millones de 
espectadores de media en España

Los Simpson en cifras



Videojuegos

 El nuevo escaparate de las tabacaleras para 
captar consumidores, principalmente niños y 
adolescente s, estudio realizado por del 
Instituto Nacional de Salud Pública (INSP) 
Mejicano y publicado en The Lancet 
Oncology:

 En videojuegos para mayores de 10 años, la 
prevalencia de contenido de tabaco 
aumentó de 0.8% en 2005 (año en que se 
introdujo la clasificación), a 12.6% en 2011. El 
héroe suele el fumador.

 El equipo de investigación británico liderado 
por la psicóloga Joanne Cranwell, analizó el 
contenido de los 32 videojuegos más 
vendidos de Gran Bretaña entre 2012 y 2013

 El 44 por ciento de estos juegos incluían 
imágenes de alcohol y tabaco. Dos de los 
más populares, Grand Theft Auto V y Call of 
Duty.

 Los adolescentes que habían jugado al 
menos un juego con imágenes vinculadas al 
alcohol o al cigarrillo tenían el doble de 
probabilidades de haber fumado o bebido

 Rev. Cyberpsychology, Behavior, and Social 
Networking

https://munchies.vice.com/en/articles/apparently-video-games-are-turning-teenagers-into-drunks
https://munchies.vice.com/en/articles/apparently-video-games-are-turning-teenagers-into-drunks


Videojuegos



Prensa, viñetas



Revistas, suplementos, otros



Libros

Los hombres que no amaban a las mujeres
Novela de Stieg Larsson



Mundo comic japonés: Animé y Manga 

Comic:  One Piece y uno de los 
protagonistas es el Capitan Smoker… puros de dos en dos



Internet

Tarjeta de pago (¿?)



 Una forma de transmisión “negligente” o poco 
estudiada, queriendo ayudar tal vez empeoran:

 Matias Prat demostrando nicotina tras exhalar a través 
de un pañuelo (campaña TV)

 Donaciones de la industria para “frenar el inicio del 
consumo”:

Todo lo que te han dicho tus padres sobre el tabaco es 
positivo

 Cercanas y recientes:

Campañas fallidas, frívolas o intencionadas 

(¿?). 







Factor humano

Vivir y ver fumar

Embarazo



 Niño:

 Padres y otros familiares

 Profesores

 Pediatras (¿?)

 Adolescentes:

 Iguales

 Hermanos mayores y lideres juveniles

 Actores, cantantes

Factor humano: modelos 
significativos

LO QUE 
SE LES 
DICE LO QUE 

VEN



Riesgo de inicio del consumo
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Conducta de fumar/no fumar de los hijos dependiendo de la conducta conjunta de los padres

+ Hermano Mayor/Amigo íntimo



 Estudio 3000 embarazadas fumadoras y no fumadoras (Univ
Queensland-Tobacco Control):

 La proporción de jóvenes que empieza a fumar antes de los 14 
años se triplica en  embarazadas fumadoras y se duplica 
después de esta edad.

 Las que dejaron de fumar en el embarazo y luego siguieron 
fumando el porcentaje de consumo de sus hijos similar a las 
que nunca habían fumado.

 Las fumadoras en el embarazo programan el cerebro de su 
hijo hacia la adicción a la nicotina. 5 cig dia en 9 meses 13.500 
dosis (1 cigarrillo 10 caladas)

Inicio del consumo en adolescentes según 

consumo en el embarazo



Cannabis



 Cigarrillo electrónico

 iQOS, calienta pero no quema...

 3000 millones investigación

 Kit 70 €

 Paquete 4,5 €

Nuevas tecnologías



 Dificil control, presión de estancos y tabacaleras (?)

 No hay normas de venta ni regulación (¡!)

 Barato

 Composición incierta

 Puntos de ventas sin control:

 Cigarrillos sueltos

 No control de la edad 

Contrabando, venta y fabricación 
ilegal



1. La ubicuidad del tabaco en los distintos medios de 
comunicación normaliza el consumo.

2. Revertir la idea del consumo de tabaco como hecho cultural es 
básico. El peso de la cultura , también el económico, es mayor 
que a la evidencia científica y mantiene la transmisión.

3. Fumar en el embarazo es un factor de riesgo para que el hijo 
adolescente se convierta en fumador.  

4. Hacer de todo el lenguaje de los medios de comunicación, 
sobre todo relacionado la nicotina, UNA PROVOCACION A LA 
REFLEXION CRITICA Y NO UNA INVITACION A LA HIPNOSIS 
(Umberto Eco, modificado)

Conclusiones


